A piaci miiveletek marketing eszkoztara
médiakommunikaciods tréninggel bovitett képzés
Tematika tervezet

Elméleti képzés 24 ora:
1. nap: 6 ¢ra

1. /A marketing fogalma, torténelmi fejlédése
e A marketing szerepe az lizleti életben és a tarsadalomban.
e A marketing szerepének valtozdsa a torténelemben.

2./ Célok és lehetGségek a textil és textilruhazati vallalkozasoknal
e Diagnosztika — prognosztika.
e Cégstratégia, Uzletpolitika
e Vallalati arculat kialakitasa.

3./ Piackutatas mddszerei- Versenyképesség mérése.
e A paci informaciok fontossaga és jellemzai.
e Piackutatdsi mddszerek ismertetése.
e Vevok tipologizalasa (N6k, Leanyok — Férfiak)
e Versenyképesség. Verseny és alkalmazkodas.

Konzultacioé felkért vallalati képvisel6vel - best practice
2. nap: 6 ora

4./Terméktervezés — termék- és marka politika.
e Termékfogalom, termékpolitika, termék hasznossag.
e A termékfejlesztés folyamata, Uj termék kialakitasa.
e A design kézgazdasagi jelentésége. A design ara, 6nkoltsége.
e A design menedzsment 12 elve.
e Milyen aranyban artényez6 egy termék designja?
e Markazas, markapolitika, markavagyon.

5./Arképzés, arpolitika
e Arképzési elvek.
e Export arak tervezése (konkrét modszertan bemutatasaval)
e Levi Strauss arképzési modszere.
e Arfolyamok.
e Fizetési kondiciok.
e Hazankban az eurd6 bevezetésének feltétel rendszere.

6.Ertékesitési politika.
e Piac szegmentacio és célpiacok kivalasztasa.
e VevOk tipologizalasa (N6k, Leanyok — Férfiak).
e Vasarlasi folyamat. A vasarlas dsztonzése.
e A Samsonite cég értékesitési rendszere.
e Logisztika (GRIFF Zrt. mddszere)

Konzultacio felkért vallalati képviselovel — best practice
Siité Zoltan - elnok-vezérigazgaté - Griff Gentlemen'’s Zrt.



3. nap: 6 6ra

7./ Az értékesitési csatorna.
e Kivalasztasanak szempontjai
e Ertékesitési csatorna modelljei.
e A hazai textil és ruhazati nagy és kiskereskedelem halézata
e Az e-kereskedelem gyakorlati tapasztalatai

8./ A fogyasztdi magatartast befolyasold tényezok.
oA fogyasztoi dontéseket befolyasold egyéni dontések
e Tarsadalmi.(kultara, csalad, referencia csoport).
e Szituacids (érdekeltség, fizikai tényezOk, id6tényezs)
e A fogyasztdi érdekek védelme.

9./ Vallalti kockazat -A kockazat 10 ismérve.
Konzultacio felkért vallalkozas képvisel6jével — best practice
4. nap: 5 ora
10./ Az Uzleti siker 10 alapigazsaga.
11./ Az Uzleti terv készitése vallalkozasoknal.
oA terv informacids bazisa.
e Az Uzleti terv tartalma.

e Az lizleti terv elemzése soran vizsgalati szempontok:
a./ Bankoknal.

b./ Uj tarsasagok alapitadsanal, vagy Uj tarsasadgokba torténé befektetéseknél.

12./ Uzleti etikett. Targyaldsi taktika.
Dr. Varszegi Andras - Korona Zrt.

Teszt vizsga: 1 6ra

Napi érabeosztas:
« 10,00 - 11,00 El6adas
« 11,10 - 12,10 El6adas
« 12,20 - 13,20 El6adas
« 13,30 - 14,30 El6adas
« 14.30 - 15,30 Gyakorlati konzultacié vallalati képvisel6kkel

II. Médiakommunikacios tréning: 12 6ra

Vezeti: Bardos Zita -~ Kommunikacios és kormanyzati kapcsolati igazgaté
Bestline Kft. Divathét f6szerkeszté producer, Duna TV

5. nap: 6 6ra

6. nap: 6 6ra



